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打造“万里茶道山西段”精品旅游带，推动山西产业转型

乔南1

万里茶道是继丝绸之路衰落之后在欧亚大陆兴起的又一条重要

的国际商道。习近平总书记 2013 年 3 月在俄罗斯演讲时指出 17世纪

的万里茶道是联通中俄两国的世纪动脉。万里茶道作为“丝绸之路”

的辅助路线，历史上在中蒙俄贸易中起到过举足轻重的作用，带动了

周边经济、政治、文化的交流与发展。当代，随着“一带一路”战略

的实施，山西不仅拥有承接东西，连接南北的重要地理区位。而且在

历史上是“一带一路”大商圈的重要组成部分、占据“万里茶道”国

际商路的核心位置。万里茶道山西段是指该商道在山西境内的主要行

进路线。彼时，山西由于其居中的地理位置，及活跃于该商道之上的

晋商而成为万里茶道的必经之路，境内除多座城镇为该商道上的重要

节点外，还保留了大量与之相关的历史遗存，承载了万里茶道的深厚

文化内涵。

发展无污染、节能型的旅游产业是山西由“黑色工业”向“绿色

工业”转变的首选出路。旅游业不仅可有力促进我省与“万里茶道”

沿线各省区之间的合作交流，更可以提高我省对接“一带一路”建设

的效率。打造我省“万里茶道山西段”精品旅游带的建议如下。

一是组建旅游协调管理机构。“万里茶路之西路、大西路”旅游
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合作主体主要是各地市政府和旅游企业，为了更好地协调关系、分配

利益，建议省旅游局设立“万里茶路之西路、大西路旅游建设”办公

室，专门负责战略实施的协调管理工作，办公室下设相关旅游协调管

理组，作为沿线旅游合作的协调管理机构，由省旅游局牵头，各地市

旅游、交通、环保等相关部门参加，主要职能是组织协调“万里茶路

之西路、大西路”旅游业“一盘棋”发展，制定沿线地方旅游合作的

具体办法，协调利益，为合作发展提供指导。

二是高起点开发旅游资源。聘请专家学者对沿线旅游资源进行普

查，摸清家底，掌握高品位旅游资源的分布特点与开发价值，为整合

开发提供科学依据。对已开发的旅游资源进行评估，通过深入挖掘旅

游资源的文化内涵，实现旅游资源与“万里茶路”文化元素的深度融

合，形成旅游的新亮点。对尚未开发的旅游资源，尤其是高品位旅游

资源，应按国际旅游产业的标准开发，力争打造成世界级的旅游精品。

在旅游资源开发的同时要注重保护资源和环境，“万里茶路”山西段

途经雁北，沿线部分区域生态环境脆弱，因此要在保护资源和环境的

基础上开发。

三是加快制定总体规划。尽快制定我省“万里茶路之西路、大西

路”精品旅游带总体发展规划，为旅游带开发提供科学依据。首先，

聘请国内外知名专家学者重新考察西路、大西路的具体路线，为旅游

开发奠定基础。第二，聘请国内外知名旅游规划公司按打造国际旅游

精品线路的目标，对旅游带进行“高起点规划”。从全局和长远利益

出发，将“万里茶路之西路、大西路”精品旅游带规划与“万里茶路”



3

有关专项规划合理对接，明确该项目沿线各地的旅游定位，有效衔接

跨行政辖区的旅游线路，建设互补性的旅游精品，避免重复建设和同

质化恶性竞争，提升旅游带总体吸引力。

四是打造精品旅游线路。重点打造以下精品旅游线路：大西路精

品旅游线路，包括根祖文化旅游线路、关庙文化线路、茶路生态之旅

线路、盐湖之旅线路、沿黄（河）渡口旅游路线；西路精品旅游线路，

包括革命圣地朝圣之旅线路、太行大峡谷自驾游线路、太行水乡之旅

路线；专项旅游精品线路，包括茶路专项列车游、茶路探险游、茶路

科考游、古村落探险游、大院文化游、佛教探秘游等特色专题旅游线

路。

五是塑造精品旅游形象。我省“万里茶路之西路、大西路”精品

旅游带要在国内乃至世界旅游市场中脱颖而出，就必须塑造具有“山

西文化新窗口、山西旅游新名片”的精品旅游形象。围绕山西特色的

茶路文化（如根祖文化、宗教石窟文化、黄河文化、生态文化、大院

文化、关帝文化和晋商文化等），打造茶路系列文化旅游产品，以文

化为依托，塑造出具有山西特色的茶路文化旅游形象。由山西省旅游

局牵头，委托知名设计公司，对我省“万里茶路之西路、大西路”精

品旅游带进行旅游形象标识设计，塑造独特鲜明的旅游品牌形象；明

确“万里茶路西路、大西路”精品旅游带的形象宣传口号，统一内外

宣传口径。严格杜绝一些品质差的旅游产品乱贴茶路标签。

六是加大宣传营销力度。整合新旧媒体资源，集中力量在省内外

宣传我省“万里茶路之西路、大西路”精品旅游带的拳头产品，并利
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用公关营销、事件营销、民族节庆活动等手段，对精品旅游带进行全

方位的形象传播。围绕我省“万里茶路西路、大西路”精品旅游带的

旅游主题，编辑出版有关书籍，拍摄有关影视片，打造音乐、演出、

动漫、网游等有关文化产品，提升国内外知名度。根据不同客源市场

和不同的游客群体，采取差异化的市场营销手段。鼓励和支持国内旅

游企业积极参加省外的“万里茶路”旅游宣传促销活动，为其国外组

织入境旅游包机和专列来我省“万里茶路之西路、大西路”沿线旅游

开通绿色通道。积极举办相关活动、“万里茶路”旅游专题宣传月和

推广周等活动，推进与有关兄弟省份的交流与合作。


